
 جامعة جʗارا 

 

Jadara University 

  ref# FR/P1/P1/1/v1 

 

 وصف الʸقʙر 

 
 

  الॽȃʛʱه الȄʛاضॽه  كلॽة  الؒلॻة

ʤʴة  القॽاضȄʛة الॽȃʛʱال NQF level 7 

 لا يʨجʙ مʠʯلʔ سابȖ  131143 الʙمʚ  الȘȄʨʶʱ الȄʛاضي   اسʤ الʸقʙر

  عʸلي  1 نȏʙʢ  2 الʴاعات الʸعʗʸʯة 

  n.ababneh@jadara.edu.jo ت الاʻʸǻلا  ناهد عبابنه .م مʹȖʴ الʸقʙر 

   الʗʸرسʦن 
  o.daradkeh@jadara.edu.jo الاʻʸǻلات  درادكه  إبراهيمم. اسامه 

 تعلʦ عǼُ ʧعʙ  الȜʸان   4:00- 2:30 وقʕ الʲʸاضʙة
C313 

شȜل 
  الʦʷʲر

 مʙمج

 17/10/2024 تارȂخ الاعʗاد   الʰاني  الفʶل الʗراسي
تارȂخ 
 الʯعʗيل

1/3/2026 

 

 وصف الʸقʙر 

ض الʺادة مʧ عʙة فʨʸل تʻʱاول مʨاضॽع مʛتʢॼة تʱعلǼ Șʺفهʨم الॽȃʛʱة الȄʛاضॽة وتʨʢره ، ؗʺا تʱعʛ   الȘȄʨʶʱ الȄʛاضيتʨؔʱن مادة  
الȄʛاضيلʺفهʨم    ȘȄʨʶʱال الȄʛاضॽة  وعلا  واهʺॽة  Ǽالॽȃʛʱة   ʦهʱالق إلى  ، وتʛʢʱق  الȘȄʨʶʱ ʺادة  اهʺॽة   ʧح عॽضʨح وتʛالى ش

الȄʛاضي في الʺʱʳʺع وانه ॼɺارة عʧ مʻهج تȄʨʶقي ʙʵʱʶǽم رȄاضॽا او فȄʛقا للʛʱوȄج للاحʙاث الȄʛاضॽة او الʺعʙات والʺʳʱʻات  
 الȄʛاضॽه. 

 اهʗاف الʸقʙر 

وتʨʢرها ȘȄʨʶ الȄʛاضي  أساسॽة تʱعلǼ Șالʱ  الʱعʛف على مفاǼ  ʦॽʂعʙ الانʱهاء مʧ دراسة الʺقʛر يʨʱقع أن ʨȞǽن الʢالʖ قادر على 
 Ȑʛم الأخʨالعلǼ هاʱع  ، و   وعلاقॼʱي  تʵȄارʱر الʨʢʱاضي  الȄʛار الʺʲʱوالاس ȘȄʨʶʱص    للʨʸʵوفي الأردن على وجه ال ʦفي العال

ات  ا فʽها اǼʺضي  الȄʛا  هʚا الʷʻاʡȋلاع على الʺʤʻʺات الʛاॽɺة لالإ  ȘȄʨʶ الȄʛاضيلʢالʖ على فلʶفة الʱأن يʱعʛف اوأǽʹاً   ʛؗʷل
ʧاجح    والاماكʻاضي الȄʛال ȘȄʨʶʱي تعʺل عل الʱف ال   ؗʺا والʛعʱة  يॽʺعلى أه ʖالʢ اضيȄʛال ȘȄʨʶʱال ʧʽل بʸة الفॽɿॽ الادارة وؗ

ॽɿॽة تʛȄʨʢها .  هاوعʻاصʛ  هامʨȞناتو والادارة الȄʛاضॽة    وؗ
 



 
 
 
 
 
 
 

ʤعلʯجات الʙʳم CILOs 

A .فةʙعʸال -ʤالفه  ȏʙʢʹال 

  K1)تطورها التاريخي ( التسويق الرياضي تعريف مفاهيم ومصطلحات       

B -فةʙعʸال  -Ȗʻʮʠʯلي الʸالع  
 

        ʖʽالʶوال ȏادॼʺال ȘʽʰʢةتॽاضȄʛة والॽʺالات العʺل   العلʳفي م ) (K4  

C .ل- مهاراتʲلات العام الȜʵʸهارات للʸة  والॻلʻلʲʯال  
 

    ʛʽʶاضي  تفȄʛال ȘȄʨʶة ااتॽʺاه Ȑʙاضي مȄʛالات العʺل الʳفي م ) (S1  
D .الات- مهاراتʶا الاتॻجʦلʦʹؒمات وتʦعلʸالات الʶات  والاتǺاʴʲوال  
 

وتʨʢرها الʱارʵȄي وʛʡق تʛȄʨʢ   الʘʴॼ حʨل اسʙʵʱام وسائل للȘȄʨʶʱ الȄʛاضيوسائل تʨʻؔلʨجॽا الʺعلʨمات في  اسʙʵʱام   
  S4) (.الȘȄʨʶʱ في الॽȃʛʱة الȄʛاضॽة

Eات. ـǻالؒفا :ʤȜʲاتي الʘة الॻولʓʴʸاق  والॻʴوال  
 

  C1) ( مʻاقʷة أهʺॽة عʛʸʻ الȘȄʨʶʱ الȄʛاضي        
 والʯعلʤॻ الʯعلʙʟ ʤق 

  الʱعلʦॽ الʨجاهي. 
  ʻقاش والʨʴار داخل نʢاق الʺʴاضʛة.ال

  الʱفʛʽؔ الاسʱقʛائي والاسॼʻʱاʡي.
 العʸف الʚهʻي. 

 الʯقʙʟ  ʤॻʻق 

  الاخॼʱارات الȄʛʤʻة.
  الʱقʦȄʨ الʺʛʺʱʶ اثʻاء الʺʴاضʛات .

  الامʴʱانات الفʸلॽة والʻهائॽة.
  الʘʴॼ العلʺي والʱقارʛȄ الʻاتʳة مʧ اسʙʵʱام الʨʻؔʱلʨلॽʳا. 

 

a 1 

a 2 

b 1 

b 2 

c 1 



 مȎʦʯʲ الʸقʙر 

 طرق التقييم  طرق التعلم والتعليم  المواضيع  المخرجات  ساعات  أسبوع

 2 الأول 
a1 
 

العʻاصʛ  و  ȘȄʨʶʱ الȄʛاضيمفهʨم  ال
ة ʛؗʱʷʺال  ʛʱم الʨةلʺفهॽاضȄʛة الॽȃ  

 ȘȄʨʶʱ الȄʛاضي أهʺॽة  وأهʙاف ال
 الʛئʶॽه للʺʱʶهلʥ الȄʛاضي الʣʨائف و 

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

الاختبارات  
  .النظرية

التقويم المستمر  
اثناء  

  . المحاضرات
   

الامتحانات  
الفصلية  
 .والنهائية

 2  الثاني
a1  
+ 

b 1 

  ومفهʨمه  الȘȄʨʶʱ الȄʛاضيفلʶفة 
  الفلʶفة العامة وتॽʰʢقاتها في الȄʛاضة  . 

  ȘȄʨʶʱ الȄʛاضيأصʨل فلʶفة ال
 الȄʛاضة.   أهʙاف دراسة أصʨل

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

الاختبارات  
  .النظرية

التقويم المستمر  
اثناء  

  . المحاضرات
   

الامتحانات  
الفصلية  
 .والنهائية

 2  الثالث
b 1  
+  
a1 

  
  

  بالتربية فلسفة التسويق الرياضي وعلاقته 
  الرياضية 

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

الاختبارات  
  .النظرية

التقويم المستمر  
اثناء  

  . المحاضرات
   

الامتحانات  
الفصلية  
 .والنهائية

 2 الرابع 
a1  
+ 
a2 

  
  لʺفهʨم الȘȄʨʶʱ الȄʛاضيالʨʢʱر الʱارʵȄي 

  . عʛʰ العʨʸر
لȘȄʨʶʱ الȄʛاضي مفهʨم وتʨʢر الȘȄʨʶʱ ا

  الȄʛاضي . 
  ȘȄʨʶʱ في الʴʹارات القǽʙʺه . ال

  الȘȄʨʶʱ في والʨʱجه الॽʰعي . 
  ȘȄʨʶʱ والʺفهʨم الاجʱʺاعي والȄʛاضي.ال
 عʻاصʛ الʺȄʜج الȄʨʶʱقي. 
 
 

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

  
الاختبارات  

  .النظرية
التقويم المستمر  

اثناء  
  . المحاضرات

   
الامتحانات  

الفصلية  
  .والنهائية

 



 
 

 2  الخامس
a1  
+ 
b1 

وعلاقʱها في ادارة الʯʽʰ   ȘȄʨʶʱه الॽʁȄʨʶʱةال
  في تʛȄʨʢ وتʴقȘʽ عʺلॽات الॼʱادل.

  العʨامل القانʨنॽة وعʨامل الʯʽʰه الʵارجॽة .
 ȘȄʨʶʱال في  الȄʛʶعه  الʨʻؔʱلʨجॽة  الʱغʛʽات 

  الȄʛاضي 
.ȘȄʨʶʱة في الॽاخلʙه الʯʽʰال 

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

الاختبارات  
  .النظرية

التقويم المستمر  
اثناء  

  . المحاضرات
   

الامتحانات  
الفصلية  
 .والنهائية

 2 السادس 

 
a1  
+ 
b2 

  التسويق الرياضي الحديث.
  سلوك المستهلك النهائي. 

  ادوار الʛʷاء في الʨʶق الاسʱهلاكي. 
  مʛاحل قʛار الʛʷاء 

.ʥهلʱʶʺك الʨة وسلॽɺاʺʱقة الاجॼʢال 

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

العصف  
  والمناقشات الذهني.

الاختبارات  
  .النظرية

التقويم المستمر  
اثناء  

  . المحاضرات
   

الامتحانات  
الفصلية  
  .والنهائية

 

  2  السابع
    نصف الفصل اختبار 

 
  

 2  الثامن
a 1 
 

 
العʨامل الاجʱʺاॽɺة والʳʺاعات الʺʛجॽɻة  

  في الȘȄʨʶʱ ارȄاضي 
الادوار والʺȞانة الاجʱʺاॽɺة في سلʨك 

.ʥهلʱʶʺال 

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

الاختبارات  
  .النظرية

التقويم المستمر  
اثناء  

  . المحاضرات
   

الامتحانات  
الفصلية  
 .والنهائية

  التاسع
+  

  العاشر
4 

a1  
+ 
b1 
 

 
 

العوامل النفسيه والدوافع في التسويق  
  الرياضي. 

  
  نظرية فرويد.
 نظرية ماسلو. 

 
 
 
 
 
 
 

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

 
الاختبارات  

  .النظرية
التقويم المستمر  

اثناء  
  . المحاضرات

   
الامتحانات  

الفصلية  
  .والنهائية

 



 

 
 
 
 
   

الحادي  
  عشر
+  

الثاني 
  عشر 

4 

a1  
+ 
a2 
  

  
  

  تقسيم السوق . 
  تعريف تقسيم السوق وفوائد تقسيم السوق.

  التقسيم حسب المناطق الجغرافية .
  التقسيم حسب العوامل. 

 التقسيم حسب المتغيرات السلوكيه

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

الاختبارات  
  .النظرية

التقويم المستمر  
اثناء  

  . المحاضرات
الامتحانات  

 .النهائية

الثالث 
  عشر

+  
الرابع  

  عشر

4 

b2  
+ 
a1  
+ 
a2  
+ 
c1 

  
  الʶʱعʛʽ في الȘȄʨʶʱ الȄʛاضي . 

أهʙاف الʶʱعʛʽ ومʛاحل اعʙاد اسʛʱاتॽʳॽة 
.ʛʽعʶʱال  

ʛʽعʶʱاسات الॽي -سʶفʻال ʛʽعʶʱال–
الʶʱعʛʽ حʖʶ  –الʶʱعʛʽ الʺهʻي 

.ȋʨʢʵال 

 .التعليم عن بعد
النقاش والحوار داخل  

   نطاق المحاضرة
  

التفكير الاستقرائي  
 .والاستنباطي

 العصف الذهني.

البحث العلمي 
والتقارير الناتجة 

من استخدام  
التكنولولجيا.  

التقويم المستمر  
اثناء  

  . المحاضرات
الامتحانات  

  .النهائية
 

الخامس 
عشر 

السادس و
  عشر 

  

  الامتحان النهائي  
  
 

  

  الʦȜʸنات 

  edition). thD.Shank&Mark R.Lyberger(2015).Sports Marketing(5Matthew الكتاب 

 المراجع 

  )مॼادȐء الȘȄʨʶʱ الȄʛاضي الʙʴيʘ.2000مʙʺʴ الॼاشا واخʛون( 
  
  )الȘȄʨʶʱ عʛʰ الانʛʱنʛʽʷǼ2002.ʗ العلاق( -
  
-  ) ʛʺد العʨʺʴان الʨ2003رض. ȘȄʨʶʱء الȐادॼم(  
  )مॼادȐء الȘȄʨʶʱ.2002نʦॽɻ عاشʨر ورشʙʽ نʺʛ عʨدة( -
  
  )الاسʲʱʺار والȘȄʨʶʱ في الॽȃʛʱة الʙʰنॽة .2006حʧʶ احʺʙ الʷافعي( -
 

  )الȘȄʨʶʱ.2001عʙʰالʶلام ابʨ قʴف ( 
 

 دار شهʛزاد للʛʷʻ والʨʱزȄع  ) 2018الȄʛاضة في حॽاتʻا (د.إسʺاعʽل العʨن ، موصى به للقراءة 

  ضʛات خاصة ǼالȘȄʨʶʱ الȄʛاضي.سلʶة مʴا مادة الكترونية 



 
 
 

 الانʲʯال 

  ʷǼأن   صارمة  سॽاسةيʨجʙ في الʳامعة  .  ما عʺلا لʟʵʷ اخʛ وʙȄعي انه عʺله  شʟʵ هʨ ان ǽأخʚ    الأدبॽة  الʛʶقةالانʴʱال او  
ا  تȘʰʢʻ  العقȃʨات.  الॽʶاسة  هʚه  تȘʽʰʢ  سǼ  ʦʱʽالفعل،  الانʴʱال  اكʷʱاف  تʦ  وȂذا  الانʴʱال، ً́ ǽعلى  أ  ȑأ  ʟʵش  ʙاعʶǽ  ʸʵاً ش   ʛآخ  

  .)علʦ عʥǼ  ʧ الʵاصة  الʛʰمॽʳة الʱعلॽʺات بʶʻخ ما لʟʵʷ الʶʺاح ȘȄʛʡ عʧ الʺʲال سʽʰل على ( الانʴʱال ارتؔاب على
  على  ʙʷǼة نʳʷعʥ. الʙراسॽة لʺقʛراتا تʻفॽɿॽؗ ʚʽة حʨل الأفؔار الأفʛاد  مʧ  عʙد   ʷǽارك حʘʽ الʳʺاعي العʺل عʧ  الانʴʱال ʱʵǽلف
  الʺهʦ .  عʺل مʛʷوع او انʳاز وॽʣفة  في  معاً   العʺل  ʥʻȞʺǽ  أنه  ǽعʻي  هʚا.  ذلʥ  على  معاقʥʱʰ  تʦʱ  لʧ  وȃالʱأكʙʽ  مʨʺʳعات،  في  العʺل

ʨن  أن هʨȞǽ ʥǽʙل ʦع ؗامل فهॽʺʳل ʖانʨنامج جʛʰل الʺȞʺال .ʧاح أجل مʺʶال ʦॽʽقʱالǼ حॽʴʸال ʖʳǽ ʥॽام علʜʱقة الالʙات بॼلʢʱʺǼ 
 وتʶهʽل  الفʛدȑ،العʺل الʳʺاعي، والفهʦ    لॽʳʷʱع  مʨجʨدة  الʺʢʱلॼات  هʚه.  ومفʸل  أعلاه  مʨضح  هʨ   ؗʺا  الʺʛʷوع او الॽʣʨفة  عʺل
ʦॽʽقʱال ،ȑدʛعو  الفʻال مʴʱالان. 

 
 

 https://www.sportazharboys.live/2021/05/320212020_77.html 
 سلʶة مʧ اللقاءات الʲقاॽɾة عʧ الȘȄʨʶʱ الȄʛاضي.

https://youtu.be/8ORvHU_dsAA?si=GeykNPwfc6VGNgH1 

 الʺॼʱȞة الʛقʺॽة للإʡلاع على الʺʳلات العلʺॽة ورسائل الʺاجʛʽʱʶ والʨʱؗʙراه  مواقع أخرى

 خطة تقييم المقرر 

 الدرجة طرق التقييم 
 المخرجات

a1 a2 b1 b2 c1 

 1  5  5 19 30  الامتحان الأول (المنتصف)

(المنتصف)  الثانيالامتحان   - - - - - - 

 4 11 11 10 4 40 الامتحان النهائي   

 - - - - - 30 أعمال الفصل  

ية
صل

الف
ل 

ما
لاع

ت ا
ما

قيي
 ت

  - - - -  الوظائف

 - - - - - - حالات للدراسة 

  - - - 10  المناقشة والتفاعل 

 - - - - - - أنشطة جماعية

 - - - 10  - امتحانات مختبرات ووظائف 

 -  -  -  عروض تقديمية 

  - - 10 -  امتحانات قصيرة 

 5 11 16 35 33 100 المجموع
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COURSE DESCRIPTIONS 

 
 

Faculty Physical Education 

Department Physical Education NQF level 7 

Course Title Sports Marketing Code 131143 Prerequisite None 

Credit Hours 2 Theory * Practical  

Course Leader Nahid Ababneh email n.ababneh@jadara.edu.jo     
Lecturers Osama I. Daradkeh emails o.daradkeh@jadara.edu.jo  

Lecture time 2:30 -4:00 Classroom 

Distance 
Learning 
(Online 
Learning) – 
C313 

Attendance Fulltime 

Semester  Second Semester Production 17/10/2025 Updated 1/3/2026 

Type of Teaching  Blended   

 

Short Description 

The Sports Marketing course consists of several chapters covering topics related to the concept 
and development of Physical Education. It also addresses the concept and importance of sports 
marketing and its relationship with Physical Education. In addition, the course explains the 
significance of sports marketing in society, describing it as a marketing approach that uses sports, 
teams, or athletes to promote sporting events, equipment, and sports products. 

Course Objectives 

After completing the course, the student is expected to be able to identify the basic concepts of 
sports marketing, its development, and its relationship with other disciplines. The student will 
also be able to trace the historical development of sports marketing and investment globally and 
in Jordan in particular. In addition, the student will understand the philosophy of sports 
marketing, become familiar with organizations supporting this field—including companies and 
institutions involved in successful sports marketing—and recognize the importance of 
management, as well as the distinction between sports marketing and sports management, their 
components, and how to develop them. 

 
 

Course Intended Learning Outcomes (CILOs) 

A. Knowledge - Theoretical Understanding 

a1.  Definition of sports marketing concepts and terminology and their historical development. 
(K1)  

B. Knowledge - Practical Application 

a2. Application of scientific and sports principles and methods in fields of work. (K4) 

C. Skills - Generic Problem Solving and Analytical Skills 

b1. Interpretation of the importance of sports marketing in sports work fields. (S1) 



D. Skills - Communication, ICT, and Numeracy 

b2. Use of information technology tools to research sports marketing methods, their historical 
development, and ways to develop marketing in Physical Education. (S4) 

E. Competence: Autonomy, Responsibility, and Context 

c1. Discussion of the importance of sports marketing. (C1) 

Teaching and Learning Methods 

Face-to-face teaching. 
Discussion and dialogue within the lecture. 
Inductive and deductive thinking. 
Brainstorming. 

Assessment Methods 

Theoretical tests. 
Continuous assessment during lectures. 
Midterm and final exams. 
Scientific research and reports resulting from the use of technology. 
 

Course Contents 

Week Hours CILOs Topics 
Teaching & Learning 
Methods 

Assessment 
Methods 

1.  2 
a1 

 

The concept of sports 
marketing and the 

common elements of 
Physical Education . 
The importance and 
objectives of sports 
marketing and the 

main functions of the 
sports consumer. 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams . 

2.  2 

a1  

+ 

b 1 

The philosophy of 
sports marketing and 

its concept . 
General philosophy 

and its applications in 
sports . 

Foundations of sports 
marketing 

philosophy . 
Objectives of 
studying the 

fundamentals of 
sport. 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams . 

3.  2 

b 1  

+  

a1 

The philosophy of 
sports marketing and 
its relationship with 
Physical Education. 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams . 

4.  2 

a1  

+ 

a2 

The historical 
development of the 

concept of sports 
marketing through 

different eras . 
Sports marketing: 

concept and 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams . 



development of 
sports marketing . 

Marketing in ancient 
civilizations . 

Marketing and the 
sales orientation . 

Marketing and the 
social and sports 

concept . 
Elements of the 
marketing mix. 

5.  2 

a1  

+ 

b1 

The marketing 
environment and its 

relationship with 
marketing 

management in 
developing and 

achieving exchange 
processes . 

Legal factors and 
external 

environmental 
factors . 

Rapid technological 
changes in sports 

marketing . 
The internal 

environment in 
marketing. 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams . 

6.  2 

 

a1  

+ 

b2 

Modern sports 
marketing . 

Final consumer 
behavior . 

Roles in purchasing 
within the consumer 

market . 
Stages of the 

purchasing decision . 
Social class and 

consumer behavior. 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams 

7.  2  Midterm exam   

8.  2 
a 1 

 

Social factors and 
reference groups in 
sports marketing . 
Roles and social 

status in consumer 
behavior. 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams 

9+10  4 

a1  

+ 

b1 

 

Psychological factors 
and motivations in 
sports marketing . 

Freud’s theory . 
Maslow’s theory. 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming . 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams 

11+12  4 a1  Market 
segmentation . 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

Theoretical tests . 
Continuous 



+ 

a2 

 

Definition and 
benefits of market 

segmentation . 
Geographic 

segmentation . 
Demographic 
segmentation . 

Behavioral 
segmentation 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming . 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams 

13+15
+14  

4 

b2  

+ 

a1  

+ 

a2  

+ 

c1 

Pricing in sports 
marketing . 

Pricing objectives and 
stages of developing 

a pricing strategy . 
Pricing policies: 

psychological pricing, 
professional pricing, 

and line pricing. 

Distance learning . 
Discussion and dialogue 

within the lecture . 
Inductive and deductive 

thinking. 
Brainstorming . 

Theoretical tests . 
Continuous 

assessment during 
lectures . 

Midterm and final 
exams 

16   Final exam 
 

  

 

Infrastructure 

Textbook 
Matthew D.Shank&Mark R.Lyberger(2015).Sports Marketing(5th 
edition). 

References 

Mohammed Al-Basha et al. (2000). Principles of Modern Sports Marketing . 
Bashir Al-Alaq (2002). Internet Marketing. 
Radwan Al-Hamoud Al-Omar (2003). Principles of Marketing . 
Naim Ashour & Rashid Nimer Awda (2002). Principles of Marketing. 
Hassan Ahmed Al-Shafei (2006). Investment and Marketing in Physical 
Education . 
Abdulsalam Abu Qahf (2001). Marketing. 

Required reading 
Sport in Our Life (Dr. Ismail Al-Aoun, 2018), Shahrzad Publishing and 
Distribution House. 

Electronic materials 

Lecture series on sports marketing . 
https://www.sportazharboys.live/2021/05/320212020_77.html 
A series of cultural meetings on sports market 
https://youtu.be/8ORvHU_dsAA?si=GeykNPwfc6VGNgH1 

Other 
Digital library for accessing scientific journals, master’s theses, and doctoral 
dissertations. 

 

Course Assessment Plan 

Assessment Method Grade 
CILOs 

a1 a2 b1 b2 c1 

First (Midterm) 30 19 5 5  1 

Second (if applicable) - - - - - - 

Final Exam  40 4 10 11 11 4 

Coursework  30  
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Assignments 5  -  -  -  -  

Case study  - -  - - - - 

Discussion and interaction 15 10  -  -  -  

Group work activities  -  -  -  -  -  - 

Lab tests and assignments  -  10  -  -  - 

Presentations  -  -   -   - 

Quizzes  -  - 10  -  -  

Total 100 33 35 16 11 5 

  

 

Plagiarism 
Plagiarism is claiming that someone else's work is your own. The department has a strict policy regarding plagiarism 
and, if plagiarism is indeed discovered, this policy will be applied. Note that punishments apply also to anyone 
assisting another to commit plagiarism (for example by knowingly allowing someone to copy your code). 
Plagiarism is different from group work in which a number of individuals share ideas on how to carry out the 
coursework. You are strongly encouraged to work in small groups, and you will certainly not be penalized for doing 
so. This means that you may work together on the program. What is important is that you have a full understanding of 
all aspects of the completed program. In order to allow proper assessment that this is indeed the case, you must adhere 
strictly to the course work requirements as outlined above and detailed in the coursework problem description. These 
requirements are in place to encourage individual understanding, facilitate individual assessment, and deter plagiarism. 

 


